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Kampania ,Swiadectwo na cate zycie” zacheca, by doceniaé tych, ktérzy nas ucza

75% Polakoéw miato nauczyciela, ktéry pozytywnie wptynat naich zycie, ale tylko 23% kiedykolwiek mu
to powiedziato. Wdziecznos¢ wobec nauczycieli istnieje, jednak najczesciej pozostaje
niewypowiedziana. W spotach kampanii ,Swiadectwo na cate zycie” CEO przedstawia historie
absolwentoéw, ktérzy po latach spotykaja sie ze swoimi nauczycielami, aby podziekowac im za to, w jaki
sposob ich uksztattowali. Za strategie, kreacje oraz realizacje kampanii odpowiada Advalue Engaged.

Premierowe spoty sa czescia kampanii ,Swiadectwo na cate zycie”, w ramach ktérego CEO zapytato 1 000
Polakéw o szkote i nauczycieli. Jeden z wynikéw szczegdlnie wybrzmiewa: cho¢ trzech na czterech
badanych wskazuje nauczyciela, ktory pozytywnie wptynat na ich zycie, tylko 23% kiedykolwiek mu to
powiedziato.

To zmienito punkt wyjsécia. Okazato sie, ze Polacy nie muszg by¢ przekonywani do doceniania nauczycieli,
bo juz ich doceniaja. Problem polega na tym, ze to uznanie zostaje w gtowach. O zawodzie nauczyciela w
debacie publicznej rozmawia sie przez pryzmat tego, co widac dzis, a prawdziwy efekt tej pracy ujawnia
sie po latach, w dorostym zyciu uczniéw. Zwykle wtedy, gdy okazja do podziekowania dawno mineta.

- Kiedy zobaczylismy te wyniki, wiedzielismy, ze nie chcemy robi¢ kolejnej kampanii z apelem ,docerimy
nauczycieli”. Ta wdziecznos¢ juz jest, tylko jej nie stychac. Chcielismy pokaza¢ moment, w ktérym wreszcie pada
na gtos i zacheci¢ innych, by zrobili to samo - méwi Jedrzej Witkowski, Prezes Centrum Edukacji
Obywatelskie;j.

Zamiast apelu - prawdziwe historie

Z tego wniosku wyrosta strategia: zamiast méwic ludziom, co powinni czu¢, kampania pokazuje dowody
na to, co juz czuja. Prowadzi odbiorce od danych, przez osobistg historie, az do wtasnego gestu
podziekowania. Nosnikiem tej mysli stato sie stowo ,$Swiadectwo”, ktére ma w kampanii kilka znaczen
naraz. To ocena, tyle ze tym razem wystawiana przez ucznia nauczycielowi, bo kampania odwraca szkolny
rytuat. Z kolei raport z badania jest swiadectwem w liczbie mnogiej, historia jednego ucznia i jednego
nauczyciela - w liczbie pojedynczej. Kampanie poprzedzita faza teaserowa, w ktérej minimalistyczne
plakaty z wynikami badania budowaty napiecie, nie dajac jeszcze odpowiedzi.

- Faza teaserowa celowo zostawiata odbiorce bez odpowiedzi. Pokazywalismy dane, ktére uwieraty, bo dotyczyty
niemal kazdego z nas. Spoty sq tq odpowiedziqg. Zamiast kolejnych liczb pokazujq jedno spotkanie, jedng rozmowe
i jedno podziekowanie, ktére czekato latami. Nie musieliSmy niczego rezyserowac, bo tych reakcji nie dato sie
zaplanowaé. Naszym zadaniem byto stworzyé warunki, w ktérych to, co niewypowiedziane, moze w korcu
wybrzmie¢ - wyjasnia Anna Lewicka, CEO Advalue Engaged.

Spotkania przed kamera
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W projekcie wziety udziat cztery pary: nauczyciel i jego dawny uczen. Historie trzech z nich opowiadaja
spoty, a czwarta para stata sie bohaterem key visualu kampanii. Wystepuje w nim Ewa Drobek,
nauczycielka i finalistka Global Teacher Prize 2026, razem ze swoja byta uczennica. Celem kampanii jest
opowiedzenie ich prawdziwych historii: o tym, jak nauczyciel pokazat im swiat, poprowadzit przez trudny
moment albo uwierzyt w nich, zanim zrobili to sami.

- To osoba, ktéra nie tylko uczy dobrze przedmiotu, ale tez uczy odwagi, otwartosci i jakiejs takiej duzej
Swiadomosci. To on stworzyt przestrzen na to, zeby poszukac siebie, [...] Zeby sie zastanowié, czego tak naprawde
od tego zycia by sie chciato - opowiada o swoim nauczycielu angielskiego Michat, jeden zbohateréw spotéw.

Key visual z udziatem czwartej pary zbudowano wokaét formuty ,Méj nauczyciel pozytywnie wptynat na
moje zycie, bo..."”. Hasto pokazuje, ze najcenniejsze lekcje wyniesione ze szkoty nie dotyczg wytacznie
wiedzy, lecz takze wartosci i umiejetnosci, ktére zostajg z nami na cate zycie.

Od historii do gestu

Spoty zachecaja, by doceni¢ wtasnego nauczyciela. Réwnolegle na Facebooku, Instagramie i LinkedInie
CEO zbiera historie i wspomnienia o nauczycielach, ktérzy realnie wptyneli na czyjes zycie, oraz o tym, jak
mozna im to powiedzied.

- Nauczyciele na co dzien styszq gtéwnie o tym, co w szkole nie dziata. Rzadko dowiadujq sie, Ze ich praca
naprawde zmienita czyje$ Zycie, a wtasnie takie sygnaty dodajq sit w tym zawodzie. To wtasnie dlatego
zachecamy, nie czekajcie na okrggtq rocznice ani zjazd absolwentéw. Napiszcie, zadzworicie, powiedzcie swojej
nauczycielce lub nauczycielowi ,doceniam”. To naprawde ma znaczenie - méwi Maciej Tulczynski z Centrum
Edukacji Obywatelskie;j.

Pierwsze spoty zostaty opublikowane 6 pazdziernika. Mozna je obejrze¢ na stronie
swiadectwo.ceo.org.pl oraz w mediach spotecznosciowych CEO. Kampanii towarzyszy publikacja

drugiego raportu z badania CEO - ,Szkota do zycia. O nauczycielach”.

Spoty mozna obejrze¢ tutaj: Swiadectwo na cate 7ycie — kampania CEO

Agencja Advalue towarzyszyta kampanii od etapu strategii az po realizacje nagran. Zespét agencji
przetozyt wyniki badania CEO na insight kampanii, czyli luke miedzy wdziecznoscig wobec nauczycieli a
jej wyrazeniem. Na tej podstawie opracowat strategie kreatywna i koncepcje ,Swiadectwa na cate zycie”.
Agencja przygotowata takze faze teaserowa, oparta na danych z pierwszego raportu, oraz key visual
kampanii. Podczas nagran spotéw agencja zapewniata wsparcie merytoryczne. Advalue odpowiada
rowniez za dziatania PR oraz kampanie performance w mediach digitalowych.

Kampania, ktéra zaczeta sie od liczb

Punktem wyjscia kampanii sa dane z badania, zrealizowanego przez CEO we wspétpracy z Minds & Roses
oraz Badania i Dziatania na reprezentatywnej prébie 1 000 Polakéw. Badanie dotyczyto doswiadczen ze
szkota i relacji z nauczycielami. Jego wyniki ukazuja sie w dwéch raportach, z ktérych kazdy wyznaczyt


https://swiadectwo.ceo.org.pl/
https://swiadectwo.ceo.org.pl/
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inny etap kampanii. Pierwszy dostarczyt danych do fazy teaserowej. Drugi raport, ,Szkota do zycia. O
nauczycielach”, ukazuje sie razem z premierg spotéw i pogtebia obraz tego, czego Polacy nauczyli sie od
swoich nauczycieli poza programem.

- Najciekawsza w tym badaniu byta réznica miedzy 75 a 23 procentami. Ta luka to gotowy komunikat: nie trzeba
nikogo przekonywac, wystarczy pomdc powiedzie¢ na gtos to, co juz jest. Dobre dane nie tylko opisujg
rzeczywistosc, ale wskazujqg, gdzie komunikacja moze cos realnie zmieni¢ - ttumaczy Anna Siwinska, Minds &
Roses.

Wyniki badania i sposéb, w jaki przetozono je na kampanie, zostaty zaprezentowane podczas tegorocznej
edycji Insummit.

- W odpowiedziach badanych bardzo wyraznie wracato to, ze najwazniejsze rzeczy, ktére dali im nauczyciele, nie
mieszczq sie w podstawie programowej. Ludzie pamietajqg, kto w nich uwierzyt, kto pokazat im inng perspektywe,
kto byt obok w trudnym momencie. To pokazuje, ze wptyw nauczyciela mierzy sie nie ocenami, ale tym, kim
stajemy sie po latach - mowi Magdalena Tedziagolska, Badania i Dziatania.

Jestesmy najwieksza w Polsce edukacyjng organizacja pozytku publicznego. Przyswieca nam mysl, ze
doswiadczenie, ktore wynosi sie ze szkoty, ma wptyw na jako$¢ zycia. Dzieki madrej edukacji mtodzi ludzie
moga przygotowac sie do tego, by radzi¢ sobie z wyzwaniami wspétczesnego $wiata. Proponujemy
nauczycielom i dyrektorom nowe metody nauczania. Pomagamy takze podejmowaé z uczniami i
uczennicami wazne spotecznie tematy. Nasze rozwigzania opieramy na ponad 30-letnim doswiadczeniu,
wiedzy eksperckiej i wspotpracy z praktykami. Ze wsparcia naszego zespotu korzysta rocznie okoto 40
tysiecy nauczycieli oraz dyrektoréw z prawie 10 000 szkét z catej Polski. Prowadzimy akredytowana
placowke doskonalenia nauczycieli oraz wydawnictwo.

Partnerami s3: Fundacja Polskich Portéw Lotniczych, Fundacja Orange, VULCAN oraz Nowa Era.
Partnerami merytorycznymi badania i kampanii sa: Minds & Roses, Advalue oraz Badania i Dziatania.

Partnerem wydarzenia jest Centrum Nauki Kopernik.

Kontakt dla mediéw:

Joanna Radzio-Palpuchowska Jedrzej Witkowski
joanna.radzio-palpuchowska@advalue.pl jedrzej.witkowski@ceo.org.pl
tel. 576 000 918 tel. 601661991
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