CENTRUM EDUKACII
OBYWATELSKIED

Informacja prasowa, 14 pazdziernika 2026 r.

Trzech na czterech Polakéw miato waznego nauczyciela. llu kiedykolwiek ich docenito?

75% Polek i Polakéw miato nauczycieli, ktérzy pozytywnie wptyneli na ich zycie, ale tylko 23%
kiedykolwiek im o tym powiedziato. Sami czujemy, Ze uznania jest za mato - tylko 21% z nas uwaza, ze
rodzice wystarczajaco czesto doceniajg nauczycieli. To tylko jeden z wnioskéw z raportu ,Szkota do
zycia. O nauczycielach” Centrum Edukacji Obywatelskiej, poswieconemu temu, jak Polacy postrzegaja
zawéd nauczyciela. Raport ukazuje sie w Dniu Edukacji Narodowej w ramach kampanii ,Swiadectwo na
cate zycie”, ktora zacheca do wyrazenia naszej wdziecznosci wobec nauczycielek i nauczycieli.

Nie zbudujemy szkoty spetniajgcej oczekiwania Polakéw bez ludzi, ktorzy jg tworza. To na nauczycielkach
i nauczycielach spoczywajg oczekiwania, ktére stawiamy przed szkotg - i to od nich chcemy niemal
wszystkiego. Jednoczesnie wiemy, jak trudna to praca - 60% z nas uwaza jg za bardzo trudna. Réwniez
sami rzadko chcieliby$my jg wykonywac. Jak wynika z badan tylko 16% z nas rozwazytoby zostanie
nauczycielem, gdyby dzisiaj wybierato swéj zawdd. Whiosek z raportu jest jasny: potrzebujemy relacji z
nauczycielami opartej na zaufaniu, partnerstwie i docenianiu - bez rezygnowania z wymagan.

- Badanie pokazuje, ze dobrze rozumiemy, z czym mierzq sie nauczycielki i nauczyciele. 63% Polek i Polakéw
dostrzega, jak duzym wyzwaniem jest praca z uczniami o réznych potrzebach. Mimo to oczekujemy, ze nauczyciel
bedzie jednoczesnie ekspertem od przedmiotu, doskonatym metodykiem i Swiethym pedagogiem - wychowawcq.
To bardzo duzo jak na jednq osobe i jeden zawédd - zawdd, ktérego wielu z nas wcale nie chciatoby wykonywac na
co dzien - méwi Magdalena Tedziagolska, Badania i Dziatania - partner merytoryczny badania i
kampanii.

Im konkretniej pytamy, tym lepiej oceniamy

Od nauczycieli oczekujemy niemal wszystkiego naraz. Kazda z 13 badanych cech - od wiedzy
przedmiotowej po empatie i dostrzeganie potrzeb uczniéw - za waznga uznaje co najmniej 78% rodzicow.
Na tle tak wysokich oczekiwan ogdélna ocena nie zaskakuje: dobrze ocenia nauczycieli 39% rodzicow.
Jednak gdy pytamy o konkretne obszary ich pracy, srednio 46% rodzicéw ocenia je dobrze. To ten sam
mechanizm, ktory pierwsza czesc raportu pokazata w przypadku szkoty: obraz ,w ogéle” jest gorszy niz to,
co widzimy z bliska.

- Kiedy rodzic mysli o nauczycielach jako grupie, siega po obraz z debaty publicznej, a ten czesto jest krytyczny.
Kiedy mysli o konkretnej pani od matematyki czy wychowawcy swojego dziecka, ocenia to, co sam widzi. | wtedy
ocena jest wyraznie lepsza. Ta réznica méwi nam wiele o tym, jak wizerunek zawodu rdzni sie od oceny codziennej
pracy w klasie - zauwaza Anna Siwinska, Minds & Roses - partner merytoryczny badania i kampanii.

Najwiece] zastrzezen pojawia sie tam, gdzie rola nauczyciela wykracza poza wiedze przedmiotowa.
Wiedze nauczycieli dobrze ocenia 58% rodzicéw. Wiekszy dystans miedzy oczekiwaniami a oceng dotyczy
jednak prowadzenia lekcji i odpowiadania na rézne potrzeby uczniéw - czyli doktadnie tych obszaréw,
ktére rodzice uwazaja dzis za kluczowe.

- Nauczyciele sq dobrze przygotowani merytorycznie - to widzq takze rodzice. Wyzwaniem jest dzis co innego:
jak w jednej klasie uczy¢ duzq grupe uczniéw, z ktérych kazde potrzebuje czegos innego. Nauczyciele potrzebujq
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narzedzi, czasu i zaufania, zeby moc te réznorodnosc dostrzec i na nig wtasciwie odpowiedzie¢ - méwi Olga
Domariska, Menadzerka komunikacji, rzeczniczka prasowa, Nowa Era - partner kampanii.

Doceniamy w myslach, krytykujemy na gtos

Wiemy, ile moze znaczy¢ dobry nauczyciel. 75% z nas miato nauczyciela lub nauczycielke, ktérzy
pozytywnie wptyneli na nasze zycie, ale tylko 23% powiedziato mu kiedys, ze byt dlanich wazny. Latwiej
przychodzi nam pochwali¢ dobrg prace: 54% z nas jako dorosli docenito prace nauczyciela, czyli ponad dwa
razy wiecej niz powiedziato wtasnemu nauczycielowi, co mu zawdziecza.

- Za kazdym specjalistq, ktéremu dzis ufamy w sytuacjach wymagajqcych precyzji i odpowiedzialnosci, stoi jego
historia w szkolnej tawce - i czesto nauczyciel, ktéry jako pierwszy w niego uwierzyt. Te historie rzadko jednak
wracajq do samych nauczycieli, a wdziecznos¢, ktérej nikt nie ustyszy, niczego nie zmienia - wyjasnia Katarzyna
Maslak, Prezeska Zarzadu Fundacji PPL - partnera raportu.

Z krytyka jest odwrotnie - tatwiej trafia do innych niz do samego nauczyciela. 32% z nas krytykowato
nauczyciela w rozmowie z innymi rodzicami lub znajomymi, a 22% zrobito to bezposrednio wobec niego.

- Relacja rodzicéw i nauczycieli buduje sie w codziennych, drobnych sytuacjach - w tym, jak i o czym ze sobq
rozmawiamy. Sami przyznajemy, ze uznania jest w niej za mato, a partnerstwo potrzebuje dwdch rzeczy naraz:
rzetelnej informacji zwrotnej i zwyktego docenienia tego, co sie udato - ttumaczy Maciej Tulczynski, Centrum
Edukacji Obywatelskie;j.

Potrzebujemy nowego spojrzenia

Jesli chcemy szkoty spetniajacej oczekiwania, musimy zadbad takze o relacje z ludzmi, ktérzy jg tworza.
Autorzy raportu wskazuja, ze potrzeba wiecej zaufania, partnerstwa, doceniania i konstruktywnej krytyki
- bez rezygnowania z wymagan. Jednoczesnie podkreslaja, ze dobre relacje nie zastgpig dobrych
rozwigzan systemowych.

- Prawie kazdy z nas pamieta nauczyciela, ktéremu cos$ zawdziecza. A jednak nauczyciele styszq dzis gtéwnie o
tym, co robiq Zle - i sami to widzimy w badaniu, bowiem krytykujemy czesciej, niz doceniamy. Docenianie to nie
uprzejmosé ani rezygnacja z wymagan. To warunek, zeby ludzie, od ktérych oczekujemy tak wiele, mieli site i
motywacje do tej pracy - podkresla Jedrzej Witkowski, Prezes Centrum Edukacji Obywatelskie;j.

,Swiadectwo na cate zycie” - prawdziwe historie nauczycieli i ich uczniéw

Zakazda z tych liczb stoja konkretni ludzie. Kampania realizowana przez CEO ,Swiadectwo na cate zycie”
opowiada o parach nauczycieli i ich dawnych uczniéw, ktérych potaczyto cos wiecej niz lekcje. To historie
o nauczycielu, ktory pokazat komus swiat i ktory uwierzyt w ucznia, zanim ten uwierzyt w siebie sam.

- Kazdy z nas nosi w sobie historie nauczyciela, ktéry co$ w nas zmienit - czasem jednym zdaniem, czasem latami
cierpliwosci. Narzedzia i metody nauczania sie zmieniajq, ale te historie pokazujq, Ze w szkole najwazniejsza wciqz
jest relacja cztowieka z cztowiekiem. To nauczyciel sprawia, Ze uczen uwierzy, ze moze wiecej - dodaje
Matgorzata Kowalewska, Cztonkini Zarzadu Fundacji Orange - partnera raportu.

Trzy z tych historii opowiedziane sg w spotach kampanii. Czwarta para stata sie jej twarza: na key visualu
wystepuje Ewa Drobek, nauczycielka i finalistka Global Teacher Prize 2026, razem ze swojg byta
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uczennica. Wszystkie te opowiesci i reakcje przypominaja, ze czasem jedno spotkanie w szkole zostaje z
nami na cate zycie.

- Najwazniejsze lekcje to czesto te, w ktorych nauczyciel pozwala uczniom prébowac, pytac i myli¢ sie. To wtasnie
wtedy rodzi sie ciekawos¢ swiata, ktéra zostaje z nami na dtugo po szkole. Tylko na takq odwage nauczyciel
potrzebuje zaufania - dyrekcji, rodzicéw i nas wszystkich - méwi Elzbieta Krawczyk z Centrum Edukacji
Obywatelskie;j.

Szczegdty kampanii, jak i najnowszy raport mozna zobaczy¢ tutaj: Swiadectwo na cate 7ycie — kampania
CEO

O badaniu

Badanie ,Szkota do zycia" zostato zrealizowane na reprezentatywnej prébie 1000 Polakéw przez Minds & Roses na
zlecenie Centrum Edukacji Obywatelskiej oraz we wspétpracy z Badania i Dziatania. To pierwsze w Polsce
ogodlnopolskie, reprezentatywne badanie spotecznych oczekiwan wobec szkoty.

O kampanii

,Swiadectwo na cate zycie” to kampania Centrum Edukacji Obywatelskiej. Jej celem jest zainicjowanie szerokiej,
ogoblnopolskiej rozmowy o tym, jakiej szkoty potrzebujemy i wzmocnienie znaczenia szkoty jako jednej z
najwazniejszych instytucji spotecznych. W drugiej odstonie kampania oddaje gtos nauczycielomiich dawnym uczniom
- w spotach i key visualu opowiada prawdziwe historie o tym, jak wiele moze znaczy¢ dobry nauczyciel.

Partnerzy
Partnerami s3: Fundacja Polskich Portéw Lotniczych, Fundacja Orange, VULCAN oraz Nowa Era.
Partnerami merytorycznymi badania i kampanii sa: Minds & Roses, Advalue oraz Badania i Dziatania.

Partnerem wydarzenia jest Centrum Nauki Kopernik.
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Kontakt dla mediéw:
Joanna Radzio-Palpuchowska Jedrzej Witkowski
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